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Wprowadzenie

Jak poprawnie nadawac numery GTIN?

Globalny Numer Jednostki Handlowej (GTIN - Global Trade Item Numer) identyfikuje dowolng

jednostke (produkt lub ustuge), ktéra moze by¢ wyceniana, zamawiana lub fakturowana

w celach handlowych pomiedzy uczestnikami w dowolnym punkcie tar\cucha dostaw i wobec

ktorej zachodzi potrzeba gromadzenia predefiniowanych informacji.

Kto jest odpowiedzialny za przydzielanie
numerdéw GTIN?

Za przydzielanie numerow GTIN odpowiedzialne jest
przedsiebiorstwo, ktdre jest wtascicielem marki produk-
tu, czyli firma bedaca w posiadaniu szczegdtowej specy-
fikacji produktu, niezaleznie od tego, gdzie i przez kogo
zostat on wyprodukowany. Prefiks Firmy GS1 przydzie-
lany jest zatem:

+ producentowi lub dostawcy - jezeli sam wytwa-
rza produkt lub jezeli jest on dla niego wytwarzany
w jakimkolwiek kraju i sprzedaje go pod swojg nazwa
handlowa/marka,

* importerowi lub hurtownikowi - jezeli produkt zo-
stat wytworzony dla niego w jakimkolwiek kraju i jest
sprzedawany pod jego nazwg handlowg lub jezeli
w jakikolwiek sposdb zmienia produkt (np. modyfikuje
opakowanie, czy tworzy zestawy produktdw),

» detaliscie - jezeli produkt zostat dla niego wytwo-
rzony w jakimkolwiek kraju i jest sprzedawany pod
jego nazwa handlowa.

Struktura numeru GTIN-13

GTIN moze zawierac¢ 12, 13, 14 lub 8 cyfr (w zalezno-
$ci od zastosowan, rodzaju towaru i rynku docelowe-
go). W Europie najpowszechniej stosowany jest numer
GTIN-13 (zawierajacy 13 cyfr) o nastepujgcej strukturze:

Czy EAN i GTIN to to samo?

Numer GTIN oraz kod EAN bardzo czesto uzywane sg
zamiennie. Nalezy miec¢ jednak swiadomosé, ze nie jest
to doktadnie to samo.

GTIN to numer stuzacy do jednoznacznej identyfikacji
jednostek handlowych na catym swiecie. EAN natomiast
to symbolika kodu kreskowego, w ktorej zaszyfrowany
jest numer GTIN.

Uwaga! EAN to dawna, a obecnie nieprawidfowa nazwa
numeru GTIN.

—> 5901234560016

PREFIKS FIRMY GS1 OZNACZENIE JEDNOSTKI HANDLOWEJ | CYFRA KONTROLNA
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KONTROLNA

w potaczeniu z prefiksem polskiej organizacji
krajowej 590, pozwala nadawac¢ numery GTIN
oraz tworzy¢ inne identyfikatory GS1

okreslonemu produktowi

numer przypisywany
przez przedsiebiorstwo sprawdza poprawnosc¢

numeru
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Podstawowe zasady nadawania

numerow GTIN

Przydzielajac numery GTIN na produkty kazda firma powinna kierowac sie globalnie ustalonymi

zasadami opisanymi w niniejszej broszurze. Zostaty one stworzone w celu zapewnienia spdjnej

identyfikacji jednostek handlowych na catym swiecie. Dodatkowo w momencie podejmowania

decyzji dotyczacej prawidtowej identyfikacji produktdw, nalezy miec¢ swiadomosc roznic

wynikajacych z wprowadzenia na rynek nowego produktu, a modyfikacji produktu, ktory juz

istnieje w ofercie danego producenta, czy witasciciela marki.

Nowy produkt

to produkt, ktéry do tej pory nie istniat w ofercie danego
producenta, jest czyms$ nowym na rynku i nie miat nigdy
wczesniej przypisanego numeru GTIN. Zgodnie z zasada-
mi, kazdy nowy produkt powinien mieé przypisany uni-
kalny numer GTIN w celu mozliwosci prawidtowego roz-
réznienia go od produktu obecnie istniejgcego w ofercie.

Zmiana istniejgcego produktu

to kazda modyfikacja, majaca na celu zastagpienie pro-
duktu, ktéry do tej pory istniat w ofercie producenta i byt
dostepny na rynku. Zgodnie z zasadami, nowy numer
GTIN powinien zosta¢ nadany jesli na co najmniej jedno
z trzech ponizszych pytan odpowiedz jest twierdzaca:

Czy oczekuje sie, ze konsument i/lub
partner w tarnicuchu dostaw bedzie
w stanie odroznié stary/poprzedni
produkt od nowego?

Czy nastagpita zmiana deklaracji dla
konsumenta i/lub innych partneréw
w taricuchu dostaw, ktéra ze wzgledu
na uwarunkowania prawne wymaga
ujawnienia?

Czy dana zmiana ma istotny wptyw

na partnerdw w taricuchu dostaw
(odnosnie zmiany warunkéw transportu,
magazynowania, czy dostawy)?

Generalnie nowy numer GTIN wymagany jest kazdora-
zowo, gdy jakakolwiek z predefiniowanych cech danej
jednostki handlowej zmienia sie w sposdb znaczacy dla
partnera w tancuchu dostaw lub klienta detalicznego.

Zasady zarzadzania numerami GTIN okreslajg dodatko-
wo w jakich przypadkach nalezy zmieni¢ numer dla de-
talicznej jednostki konsumenckiej oraz dla pozostatych
poziomdw pakowania powyzej jednostki detalicznej (np.
kartonow, palet), ktore sg wykorzystywane w procesie
dystrybuciji.

Produkt detaliczny
(jednostka konsumencka)

Opakowanie zbiorcze
(karton/paleta)

Przestrzeganie przez wszystkie ogniwa tancucha dostaw
standardowych zasad zarzadzania numerami GTIN jest
kluczem do zapewnienia skutecznej, efektywnej i spodjnej
wymiany informacji o produktach oraz gwarantuje mini-
malizacje kosztdw i sprawne funkcjonowanie globalnych
taricuchdw dostaw.
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Kiedy nalezy zmieni¢ numer GTIN?

10 prostych zasad:

1. Wprowadzenie nowego produktu

3. Zadeklarowana zmiana zawartosci netto

Wprowadzenie na rynek nowego produktu wymaga na-
dania nowego numeru GTIN dla produktu detalicznego
oraz opakowania zbiorczego.

Przyktady:

* Wprowadzenie nowego smaku lodéw owocowych,
ktdry do tej pory nie istniat w ofercie danego wtasci-
ciela marki,

* Wprowadzenie nowej etykiety jezykowej, np. z jezy-
kiem hiszparniskim dla produktu, ktéry do tej pory do-
stepny byt tylko w wersji z etykietg w jezyku polskim,

* Wprowadzenie na rynek nowego modelu telewizora
z funkcjg Wi-Fi.

Jagoda Pomarancza

2. Zadeklarowana zmiana cech, postaci lub
funkcjonalnosci produktu

Nowy GTIN dla:

Istotne zmiany sktadu produktu, jego postaci, badz
funkcjonalnosci, ktére wigza sie z nadaniem produktowi
nowych cech lub funkcji oraz sa zadeklarowane konsu-
mentowi, wymagaja nadania nowego numeru GTIN dla
produktu detalicznego oraz opakowania zbiorczego.

Przyktady:

« Zadeklarowana i wyszczegdlniona zmiana sktadu da-
nego produktu, np. dodanie orzechoéw, jako sktadnika
bedacego alergenem,

* Zmiana postaci tososia pierwotnie sprzedawanego
jako $wiezy na postaé¢ mrozong,

» Zadeklarowana klientowi redukcja zawartosci cukru
w produkcie np. o 50%.

Nowy GTIN dla:

> (B
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Zadeklarowana zmiana (zwiekszenie lub zmniejszenie)
zawartosci netto wymaga nadania nowego numeru GTIN
dla produktu detalicznego oraz opakowania zbiorczego.
Zawartosé netto definiuje sie jako mase netto, ilo$¢ lub
objetos¢ produktu zadeklarowang konsumentowi na
opakowaniu.

Przyktady:

¢ Zmiana zadeklarowanej masy netto chipsdéw ziemnia-
czanych z 380 g na 350 g. Uwaga: wielkos¢ opakowa-
nia pozostaje bez zmian, zmienia sie tylko masa netto
samego produktu,

¢ Zmiana ilosci tabletek w opakowaniu z aspiryng
z 14 na 12 sztuk,

*« Opakowanie promocyjne z zadeklarowang zawarto-
$cig netto na opakowaniu: np. opakowanie z 4 sztu-
kami pomadek do ust w ramach promocji zostaje po-
wiekszone do 6 szt. Promocyjna zmiana ilosci sztuk
w opakowaniu jest zadeklarowana konsumentowi.

Uwaga! Definicja ta nie obeimuje innych deklaracji dla
konsumenta, np. marketingowych, ktore nie wptywaja
bezposrednio na wycene produktu i moga byc¢ regulo-
wane odrebnymi przepisami, np. sugerowana porcja
produktu.

Nowy GTIN dla:
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4. Zmiana wymiaréw lub/i masy brutto
opakowania

Zmiana dowolnego wymiaru opakowania lub wagi brutto
produktu o wiecej niz 20% wymaga nadania nowego GTIN
dla produktu detalicznego oraz opakowania zbiorczego.

Przyktady:

¢ Zmiana opakowania produktu z tworzywa sztuczne-
go na szklane, powodujaca jednoczesnie zmiane masy
brutto produktu o 50%, np. z 340 g na 680 g,
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* Zmiana szerokosci kartonika z detergentem do prania
0 40%, np. z 7,6 cm do 10,64 cm.

Uwaga! Zasada dotyczy tylko sytuacji zmiany wymiarow
/I masy brutto. Jakakolwiek zadeklarowana zmiana
zawartosci netto wymaga nadania nowego GTIN (patrz
zasada nr 3).

10cm
7cm

Nowy GTIN dla:
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5. Dodanie lub usuniecie znaku certyfikacji

Dodanie lub usuniecie z opakowania znaku certyfikacji,
ktory jest istotny z punktu widzenia organdéw regulacyj-
nych, partneréw w tancuchu dostaw lub klientéw, wyma-
ga zmiany numeru GTIN dla produktu detalicznego oraz
opakowania zbiorczego.

Znak certyfikacji jest symbolem, logotypem lub sformu-
towaniem zamieszczanym na produkcie, $wiadczagcym
0 zgodnosci z ustalonym zbiorem kryteriow lub standar-
doéw dotyczgcych okreslonych norm w procesie produkcii,
czy przetwarzania (np. Europejski Znak Certyfikacji CE),
ktére moga byc¢ weryfikowane przez zewnetrzne organy
certyfikujgce.

Przyktady:
« Dodanie znaku mowigcego o klasie efektywnosci
energetycznej,

¢ Usuniecie z uprzednio certyfikowanego opakowania
produktu certyfikatu Kosher, ktéry byt informacija dla
klienta, ze produkt spetniat ustalone kryteria dotyczga-
ce koszernosci produktéw spozywczych,

¢ Usuniecie znaku certyfikacji: ORGANIC.

Nowy GTIN dla:

)y, -
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6. Marka podstawowa

Zmiana podstawowe] marki produktu, ktdra widnieje na
opakowaniu, prowadzi do zmiany numeru GTIN dla pro-
duktu detalicznego oraz opakowania zbiorczego.

Marke podstawowa definiujemy jako rozpoznawalng
(gtdwnie przez klienta) nazwe na produkcie uzywana
przez wtasciciela marki w celu jednoznacznej identyfika-
cji jego towardw lub ustug.

Przyktady:
e Zmiana pierwotnej marki komputeréow z ,Old Edge
Computers” na ,Leading Edge Computers”,

Nowy GTIN dla:

9@,

7. Sezonowe/promocyjne modyfikacje
produktéw

Ve " e

Marka A Marka AA

Sezonowa/promocyjna modyfikacja produktu (uwzgled-
niajgca zmiany opakowania), ktory ma by¢ dostepny
w sprzedazy w konkretnym dniu lub okreslonym czasie,
i dla ktérego istnieje potrzeba jednoznacznej identyfika-
cji oraz rozrdznienia promocyjnego asortymentu w tan-
cuchu dostaw, wymaga zmiany numeru GTIN tylko dla
opakowania zbiorczego.

Przyktady:

* Dotaczenie gratisowej probki odzywki do wtosow
(ktora nie jest identyfikowana odrebnym numerem
GTIN) do butelki szamponu w okresie trwania pro-
mocji, nie wymaga nadania nowego numeru GTIN dla
detalicznej jednostki konsumenckie;j.

Uwaga! Zadeklarowana masa netto produktu pozosta-
je bez zmian, a wymiary i masa brutto opakowania nie
zmieniajg sie o wiecej niz 20%.

* Dodanie logo mistrzostw $wiata w pitce noznej na
opakowaniu chipséw w okresie trwania turnieju,

Dodanie kuponu rabatowego (w okresie trwania pro-
mocji) upowazniajgcego do znizki, przy nastepnym
zakupie danego produktu,

* Promocyjna wersja produktu z nadrukowanym napi-
sem ,,Oferta specjalna” w okresie trwania promocji.

Uwaga! W przypadku promocji ograniczonej czasowo,
zmiana numeru GTIN dla produktu detalicznego nie ma
wptywu na partnerow handlowych. W zwigzku z tym
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zmianie ulega tylko GTIN opakowania zbiorczego (kar-
tonu, palety), dla ktorego nadanie nowego numeru GTIN
wigze sie z prawidtowa identyfikacja opakowania zbior-
czego z promocyjnymi jednostkami w srodku.

Nowy GTIN dla:

2-80@
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8. Zawartos¢ opakowania zbiorczego

Zmiany zadeklarowanej liczby jednostek handlowych
w opakowaniu zbiorczym (kartonie, palecie), wymagaja
nadania nowego numeru GTIN.

Przyktady:
* Zmiana konfiguracji ilosci jednostek handlowych
w kartonie z 9 do 12 sztuk,

* Zmiana konfiguracji ilosci kartondw na palecie z 12
na 16 sztuk.

Nowy GTIN dla:
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9. Asortyment predefiniowany

Zmiana w konfiguracji asortymentu predefiniowanego
skutkuje powstaniem nowej jednostki handlowej, dla
ktorej musi byé przydzielony odrebny numer GTIN dla
produktu detalicznego oraz opakowania zbiorczego.

Asortyment predefiniowany rozumiemy jako zgrupo-
wanie jednostek handlowych zawierajgcych statg konfi-
guracje dwdch lub wiecej jednostek (identyfikowanych
oddzielnymi numerami GTIN), sprzedawanych jako od-
rebny produkt.

Przyktady:

*«  Opakowanie typu 3-pak, zawierajagce 3 rozne zapachy
wody toaletowej (réza, konwalia, frezja) zostaje zmo-
dyfikowane i woda toaletowa o zapachu frezji zostaje
zastgpiona wodg o zapachu wanilii,

« Pakiet produktéw, sktadajacy sie z wygtadzajacej od-
zywki do wtosdw i szamponu nawilzajgcego zostaje
zmodyfikowany poprzez zastgpienie odzywki maska
nawilzajaca,

Jak poprawnie nadawac numery GTIN?

Nowy GTIN dla:

AEE,

10. Cena na opakowaniu

Dodanie, usuniecie lub zmiana ceny bezposrednio
umieszczonej na opakowaniu produktu wymaga zmiany
numeru GTIN dla produktu detalicznego oraz opakowa-
nia zbiorczego.

Cena na opakowaniu definiowana jest, jako cena umiesz-
czona przez producenta/wtasciciela marki, bedaca ele-
mentem graficznym opakowania. Zasada nie dotyczy
oznaczen cenowych umieszczanych przez detaliste
w postaci naklejek, zawieszek lub innych form, ktére
moga w tatwy sposdb zostad usuniete z opakowania
produktu.

Przyktady:
* Zmiana uprzednio wydrukowanej ceny na opakowaniu
produktu z 3 zt na 2 zt,

* Dodanie przez witasciciela marki grafiki z sugerowang ceng
sprzedazy produktu, na ktdrej wczesniej jej nie byto.

Nowy GTIN dla:

C-EQ@

Uwaga! Nie rekomenduje sie umieszczania przez produ-
centa ceny na opakowaniu produktu. Istnieje niebezpie-
czenstwo, ze cena sugerowana na opakowaniu bedzie
inna, np. nizsza niz cena widniejgca w systemie detalisty,
co bytoby nieprawidtowa informacja dla konsumenta.

Uwagi koricowe

Standardy zarzadzania numerami GTIN reprezentuja
minimalne wymagania w zakresie rekomendacji, co do
zmian numerow GTIN. Nalezy mie¢ swiadomosé, ze lo-
kalne lub regionalne przepisy prawne moga wymagac
czestszych zmian numerow GTIN i sg traktowane jako
nadrzedne w stosunku do zasad GS1.

Producent/wtasciciel marki moze podjg¢ decyzje
o0 czestszej zmianie numerdw GTIN, pod warunkiem, ze
zmiany te sg uzasadnione i wynikajg z potrzeb klientow
oraz innych partneréw w tarnicuchu dostaw.
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Nadawanie numerow GTIN

w praktyce

Kazdy Uczestnik Systemu GS1 powinien prowadzi¢ re-
jestr numerdw GTIN wraz z przypisanymi im nazwami
produktéw. W tym celu zalecamy wykorzystac specjalne
narzedzie Moje GS1 dostepne w ramach Elektronicznej
Platformy Obstugi Klienta (EPOKA). System podpowiada
i kontroluje poprawnos¢ uzywanych numeréw, automa-
tycznie oblicza cyfre kontrolna, pozwala dodac opis pro-
duktu wraz ze zdjeciem oraz umozliwia wydruk etykiety
z kodem kreskowym -> www.epoka.gsl.pl

Przyktad:

Producent wytwarza trzy kolory farb: zotty, czerwony
i zielony. Kazdy kolor wystepuje w trzech objetosciach:
100 ml, 250 ml oraz 500 ml. Firma tworzy rejestr swoich
produktéw uwzgledniajgc kolory i objetosci farb.

Uwaga!

W przypadku rozszerzenia produkcji o dodatkowy ro-
dzaj farby, firma nadaje kolejny wolny numer z przy-
stugujacey jej puli.

o W przypadku wyczerpania sie danej puli numerow, firma
zgtasza sie do GS1 Polska o przydzielenie kolejnej puli.

Dondaj Edytuj [T

Sresogily o Deukuf Efykiedy

5 0.  MumerGIW

DOOO0TVROITIED EANY

GERGITMMI0MT  Farba coormana, 2f. 100 mi
SR IR | Febta cobreona, Bof, 350 mi
OERRIIMEE0A]  Farta copracng, pof. 500 mi
EEITMERIOM Pt gmkony, poj 100 el
OFEITMEE0NS  Farta gickong, pop 90 =
OERTMEEN0NT  Firba sidiona, pof P00 el

G000 0CQCO0

OFRITMLG00LE  Farba 20Aa, paf. 100 ml

Moje GS1 - widok zaktadki ,,Moje produkty”

Wydruk etykiety z kodem kreskowym:

Po utworzeniu numeréw GTIN-13 firma moze wygene-
rowac kod kreskowy EAN-13 korzystajgc z opcji ,Drukuj
etykiete”.

Farba z6tta, poj. 100 ml

012347560016

Przyktad wygenerowanej pojedynczej etykiety

z narzedzia Moje GS1

Weryfikacja jakosci kodéw kreskowych

Kazdy Uczestnik Systemu GS1 w Polsce moze bez do-
datkowych optat w ciggu roku zweryfikowac 2 probki
wydrukowanych koddw kreskowych i 2 projekty kodow
przestane w wersji elektronicznej. Weryfikacja obejmuje:
badanie jakosci wydruku, opinie wraz z sugerowanym
sposobem usuniecia ewentualnych btedow.

Szczegdtowe informacje odnosnie wszystkich aspek-
téw technicznych generowania i wydruku kodéw kre-
skowych znajduja sie w broszurze ,,Jak unika¢ btedéw
w kodowaniu produktéw?”
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